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Галузь знань 27 “Транспорт” 

Напрям підготовки 275.03 “Транспортні технології 
(на автомобільному транспорті)” 

Освітня програма Організація перевезень і управління 

на автомобільному транспорті 

Освітній рівень Фаховий молодший бакалавр 

Статус дисципліни Нормативна 

Мова викладання Українська 

Курс / семестр 4 курс, 8 семестр 

Формат курсу Очний (денна) 

Кількість кредитів ЄКТС 2 

Розподіл за видами занять та годинами 

навчання 

Лекції – 16 год. 

Практичні заняття – 12 год. 

Самостійна робота – 32 год. 

Форма підсумкового контролю Залік (онлайн-тестування) 

Циклова комісія дисциплін загальної підготовки із 
спеціальності «Транспортні технології (на 

автомобільному транспорті)» 

Викладач Бойко Наталія Олександрівна – викладач 

дисципліни «Основи маркетингу» , кваліфікаційна 
категорія «спеціаліст першої категорії» 

Контактна інформація 

викладача 
boikon@shev.ukr.education 

тел. +380969680335 

Посилання на сайт викладача Комерційна робота на транспорті  

https://sites.google.com/shev.ukr.education/boikon 

Дні занять За розкладом 

Консультації Вівторок 15
15

 год. 

Анотація до курсу 
         Вивчення дисципліни «Основи маркетингу» дозволить сформувати у студентів систему 

теоретичних знань щодо планування маркетингу, сучасних концепцій його розвитку. 

 Сформу  уміння застосовувати стратегі  маркетингу на сучасному підпри мстві  розвине здатність 

розробляти ефективні стратегі  розвитку підпри мства  забезпечить уміння планувати та 

контролювати маркетингову діяльність, організовувати товарну та цінову політику, ринок, товарорух, 

оптову і роздрібну торгівлю, просування товару, організацію управління маркетингом на 

підпри мстві. 

 

Мета та цілі курсу  
                  Метою дисципліни "Основи маркетингу"   викладення принципів, завдань та функцій 

маркетингу, способів реалізаці  його основних політик - товарно , ціново , комунікацій і розподілення, 

а також відпрацювання практичних навичок вирішення маркетингових завдань і прищеплення вміння 

творчого пошуку напрямків і резервів удосконалення маркетингово  діяльності підпри мств  вивчення 

основних понять, категорій, систем, інструментарію та алгоритмів маркетингу  набуття практичних 

навичок розв язання конкретних ринкових проблем та ситуацій  формування вмінь творчого пошуку 

резервів маркетингово  діяльності підпри мства   

            Цілі вивчення дисципліни забезпечити можливість сформувати систему знань про сутність і 

зміст маркетингу як філософі  підпри мницько  діяльності в умовах ринково  економіки та 

конкуренці    
 

Результати навчання (компетентності) 
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Вимоги до знань та умінь при вивченні дисципліни 
 «Основи маркетингу» 

Знати: 

 Теоретичні основи маркетингу; 
 Основні категорії і поняття; 

 Сутність та значення комплексу маркетингу; 
 Про ес формування маркетингової служ и на 

підприємстві; 
 
 

Уміти: 
 Проводити маркетингові дослідження; 

 Розро ляти рекламну кампанію; 

 Використовувати при  ьому практичні 
методи і прийоми; 

 пояснювати, як завдяки маркетингу 

виявляються і задовольняються потреби 

споживачів  

 розрізняти складники маркетингу та 

чинники маркетингового середовища  

 визначати, як за рахунок маркетингу 

створю ться попит і покупці стають 

прихильниками товару й компаній  

 
 

 

Тематичний план дисципліни «Основи маркетингу» 

№ 

п/п  

 

Назва розділу, модуля і теми заняття 

Обсяг годин 

За навчальною  

програмою 

За робочою 

програмою 

Всього  з них  Всього  

 

з них  

ауд  сам  ауд  сам  

1 2 3 4 5 6 7 8 

1 Вступ   4 4 - 4 2 2 

2 Організація маркетингу  4 2 2 4 2 2 

3 Маркетингові дослідження  6 2 4 6 2 4 

4 Товар  2 2 - 4 2 2 

5 Товарні марки  4 4 - 6 4 2 

6 Споживчі ринки  6 4 2 6 2 4 

7 Ринок підпри мств  4 4 - 4 2 2 

8 Цінова політика  4 2 2 6 4 2 

9 Товарорух  6 2 4 6 2 4 

10 Оптова і роздрібна торгівля  4 2 2 4 2 2 



11 Просування товару  4 2 2 4 2 2 

12 Організація управління маркетингом на       

 підпри мстві  6 2 4 6 2 4 

 Всього  54 32 22 60 28 32 

 

 

Види занять і методи навчання, які будуть 

використовуватися під час викладання 

дисципліни «Основи менеджменту» 

      Лекцiя (бесiда, розповiдь, пояснення, демонстрацiя, 
самостійна робота) 

Практичні роботи (                      
            -                                     
                           ».) 

Критерії оцінювання 

Оцінка «відмінно» виставляється за глибокі знання навчального матеріалу, що міститься в 

основних і додаткових рекомендованих літературних джерелах, вміння аналізувати явища, які 

вивчаються, у їх взаємозв'язку і розвитку, чітко, лаконічно, логічно послідовно відповідати на 

поставлені питання, з дисципліни "Основи маркетингу". 

Оцінка «добре» виставляється за міцні знання навчального матеріалу, включаючи розрахунки, 

аргументовані відповіді на поставлені питання, які, однак, містять певні (несуттєві) неточності, 

за вміння застосовувати теоретичні положення при виконанні практичних робіт з дисципліни       

" Основи маркетингу ". 

Оцінка «задовільно» виставляється за посередні знання навчального матеріалу, неточні або мало 

аргументовані відповіді, з порушенням послідовності його викладання, слабке застосування 

теоретичних положень при виконанні практичних робіт з дисципліни " Основи менеджменту". 

Оцінка «незадовільно» виставляється за незнання значної частини навчального матеріалу, 

суттєві помилки у відповідях на питання, незнання основних фундаментальних положень 

технічної механіки, невміння застосувати теоретичні положення при виконанні практичних 

робіт з дисципліни " Основи маркетингу ". 

Перелік питань до заліку  

1.  Дайте визначення терміну «маркетинг»   

2. Що таке потреба і попит?  

3. Які види попиту ви зна те?  

4. Які етапи розвитку маркетингу ви запам ятали?  

5. Назвіть та охарактеризуйте основні концепці  маркетингу   

6. Що таке функці  маркетингу і які з них вам відомі? 

7. Чому комплекс маркетингу в народі носить назву «4Р»?  

8. Охарактеризуйте елементи комплексу маркетингу  

9. В чому поляга  суть маркетингових досліджень?  

10. Якою   структура маркетингових досліджень?  

11. Які основні завдання маркетингових досліджень?  

12. Що таке товар?  

13. Які види товарів Ви запам ятали?  

14. Що означа  поняття «житт вий цикл товарів»?  

15. Які можливі варіанти житт вого циклу товару Вам відомі?  

16. Які   стаді  житт вого циклу товарів?  

17. Що таке нові товари? Які основні категорі  нових товарів Ви зна те?  

18. Як поясню ться конкурентоспроможність товару?  

19. Що таке товарна марка, які    складові частини?  

20. Що таке товарний знак і чим він відрізня ться від товарно  марки?  



21. Які види упаковок Ви зна те?  
22. Що таке сервіс і в чому його важливість для маркетингово  діяльності?  

23. Які види сервісу Ви вивчили?  

24. Що таке цінова політика підпри мства?  

25. Опишіть етапи встановлення ціни   

26. Які особливі цінові прийоми Ви запам ятали?  

27. В чому поляга  вза мозв язок ціни і попиту?  

28. Як держава регулю  ціни?  

29. Що таке політика просування товару?  

30. Які Ви зна те елементи комплексу просування? Опишіть   

31. Що таке реклама, які    основні завдання?  
32. На які дві групи поділяються товари?  

33. Що таке товарний асортимент?  

34. Назвіть основні характеристики товарного асортименту   

35. Що таке житт вий цикл тпослуги. 

36. Назвіть житт вий цикл товару   

37. Що таке конкурентноздатність товару   

38. Які причини невдач нових товарів. 

39. Д                                                            є                                   
                     ?  

40. П                                         є                              є       ?  
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43. Щ                                                                   є     ?  
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45.                                   -                       
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58.                             -    ?  
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Література для вивчення дисципліни 

Основна  
1. Приходько Д. О. Маркетинг : навч  посіб  / Д  О  Приходько  Х : ФОП Бровін О В ,  

                                  2019. – 240 с  

2. О О  Черначук Основи маркетингу: Опорний конспект лекцій/ Рівне 2017   

1. Маркетинг : навч  посiб  / В  Липчук, Р  Дудяк, С  Бугiль, Я  Янишин   за заг  ред  В  В  

Липчука  - Львiв : "Магнолiя 2006", 2017  - 456 с  

2. Липчук, В  В  Маркетинговi дослiдження : навч  посiб  / В  В  Липчук, Л  В  Погребняк  - Львiв 

: "Магнолiя 2006", 2017  - 352 с  

3. Шинкаренко В  Г  Маркетинг вза мовiдносин  ТП з основними партнерами : навч  посiб  для 

студ  вузiв / В  Г  Шинкаренко,    В  Федотова   М-во освiти i науки, молодi та спорту Укра ни, 

ХН ДУ  - Х  : ХН ДУ, 2012  - 230 с   - ISBN 978-966-303-412-6  

4. Шинкаренко В  Г  Маркетингова дiяльнiсть автотранспортного пiдпри мства : навч  посiб  для 

студ  вузiв / В  Г  Шинкаренко   М-во освiти i науки, молодi та спорту Укра ни, ХН ДУ  - Х  : 

ХН ДУ, 2012  - 420 с   - ISBN 978-966-303-441-6 

5. Гаркавенко С С  Маркетинг: Підручник для вузів / С С  Гаркавенко  – К : Лібра, 2013  – 712 с   

6. Лаврова    В  Маркетингова діяльність підпри мств транспортного ринку /    В  Лаврова, 

Д    Горовий,       Касатонова – Х: ХН ДУ, 2014  – 356 с  

7. Прауде В Р , Білий О Б  Маркетинг: Навч  посібник / В Р Прауде , О Б Білий  - К,: Вища 

школа, 2014 -254 с 
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